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Anexa 2 — Grila de evaluare sectiuni

Sectiunea A: CEL MAI BUN STAND EXPOZITIONAL

Criterii de evaluare competitia:CEL MAI BUN STAND EXPOZITIONAL

N Criterii Detaliere criterii
Crt.
Infitisarea standului, solutia etalarii produselor in stand, inspira incredere,
originalitate, creativitate, atrage atentia;(5 puncte)
Identificarea elementelor firmei de exercitiu: numele firmei, logo-ul, motto-ul,
catalog, fluturasi/pliante, mostre de produse, sigla, denumirea, sediul si
domeniul de activitate al expozantului, mijloace grafice, diagrame, scheme,
filme etc.; (10 puncte)
Prezentare - - - — - ” -
.| Materialele folosite, aranjamentul coloristic al standului, ofera crearea unei
1. |astandului | .~ . : . N 0 . :
imagini cit mai favorabile, sugestive, retinuta cu usurinta de vizitatori; (2.5
30 puncte.
puncte)
Este relevant obiectul de activitate, se folosesc eficient spatiulsi resursele,
iluminatul este corespunzator, echilibrat(10 puncte)
Tematica evenimentului este relevanta la stand, in interiorul standului,
vizitatorul identifica rapid, fara asistentd, a domeniului de informatii pe care il
vizeaza.(2.5 puncte)
Materialele publicitare sunt sub diferite forme, concepute si realizate de cétre
Materiale elevi (10 puncte)
2 promotion | Originale, atractive, confin culorile firmei (10 puncte)
" | ale Calitatea si cantitatea materialelor suficienta, aranjarea materialelor le face
30 puncte. | accesibile; (5 puncte)
Informatiile oferite sunt suficiente, detaliate, convingatoare; (5 puncte)
Utilizarea | Un nivel scazut al volumului sunetului i luminii pentru a nu deranja
mijloacelor | persoanele prezente la stand ori alte activitati desfasurate concomitent; (5
3. | audio- puncte)
video o e :
Prezentarile sa fie cat mai scurte, concise; (5 puncte)
10 puncte.
Bun cunoscator a caracteristicilor produselor; (5 puncte)
Profesional | Personalul la stand denota prezentd de spirit, competenta, eficienta, inspira
ism si incredere, este instruit temeinic; (10 puncte)
4. | serviabili- | Personalul are infatisare placuta, agreabild, manuitori iscusiti ai tehnicilor de
tate relatii cu publicul si negocieri; (2.5 puncte)
20 puncte. | Vestimentatia personalului este ingrijita, curata, ingrijitd, purtind ecuson cu
numele persoaneli, sigla si denumirea firmei de exercitiu; (2.5puncte)
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Nr.

Criterii Detaliere criterii
Crt.

Organizare | crearea atmosferei de ospitalitate (5 puncte)

5. | astandului
10 puncte. | Curdtenia la stand. (5 puncte)

TOTAL 100 PUNCTE

NOTA! STANDUL EXPOZITIONAL VA FI PREZENTAT DE CATRE ELEVI IN CADRUL
TARGULUI ON-LINE PRIN INTERMEDIUL UNEI VIDEOCONFERINTE.
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Sectiunea B: CEL MAI BUN CATALOG

Criterii de evaluare competitia: CEL MAI BUN CATALOG

Nr. Criterii Detaliere criterii
crt.
Denumire firma, slogan, sigld, prezentarea firmei, prezentarea echipei,
Componente organigrama, programul zilnic; 10 puncte
1. esentiale Oferta, structurata pe principalele grupe de produse si servicii, formular
30 puncte. de comanda, lista de preturi, cod; 10 puncte
Cuprins, Logo-ul, date de contact: adresa, e-mail, telefon/fax; 10 puncte
i Succesiunea partilor componente, accesibilitate, 5 puncte
Organizare duselor_Tista de coduri “bilitate: 10
2 oficients Prezentarea produselor, lista de coduri, accesibilitate; puncte
30 puncte Limbaj clar, corespunzator, gramatica si ortografie corectd; 10 puncte
' Folosirea spatiului, fard a compromite estetica; 5 puncte
Culori, creativitate, forma, manufacturare, corelare cu obiectul de
Prezentare . L
T activitate, originalitate; 15 puncte
artistica, - —— . :
3. esteticd Structurd adecvata si profesionistd, complexitatea elementelor grafice,
designul exceptional si bine executat, catalog cu aspect deosebit. 15
30 puncte.
puncte
Crearea | yjlizarea unui program specific. 5 puncte
4 catalogului
on-line Cuprins -Lista de preturi- coduri produse 5 puncte
10 puncte.
TOTAL Pentru a evalua cataloagele firmelor de exercitiu inscrise in competitie,
este necesard trimiterea acestora pe cale pana in data de 15.04.2022 pe
100 PUNCTE adresa de e-mail: bsa.ubb@gmail.com
Se acceptd maximum 1 catalog pentru evaluare!!!
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Sectiunea C: CELE MAI BUNE MATERIALE PROMOTIONALE

Criterii de evaluare: Cele mai bune materiale publicitare

Nr. Criterii Detaliere criterii
crt.
o Denumire firma (5 puncte)
Criterii de " _ :
Activitate promovata-Descriere (10 puncte)
1 redactare a -
' continutului | Sigla (5 puncte)
(30 puncte) | petalii materiale; Date contact :E-mail.tel.adresa completa (10 puncte)
Adaptarea | Continutul mesajului (10 puncte)
textului la . . oo
2 continutul | Structura mesajului, claritatea mesajului (10 puncte)
transmis .
(30 puncte) Corelarea cu activitatea promovata (10 puncte)
Prezentare | Grafica (10 puncte)
3 artistic Originalitate (10 puncte)
' estetica Design (10 puncte)
30 puncte. | Diversitate (10 puncte)
TOTAL Pentru a evalua materialele promotionale ale firmelor de exercitiu Tnscrise
in competitie, este enecesara trimiterea acestora in format arhivat pe cale
100 PUNCTE electronicd pana in data de 15.04. 2022 pe adresa de e-mail:
bsa.ubb@gmail.com
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Sectiunea D: CEL MAI BUN SITE WEB

Criterii de evaluare competitia :CEL MAI BUN SITE WEB

N Criterii Detaliere criterii
crt.
Componente Date de contact (10 puncte)
1 esentiale Oferta (10 puncte)
' 30 puncte. )
Motto-ul, Sigla (10 puncte)
Elementele care alcdtuiesc imaginea firmei trebuie sa fie clar puse in evidenta
. 6 puncte
Asezarea in i _ i i —
pagini Oferta de informatii sa fie clar departajata de domeniul de navigatie 6 puncte

2. 30 puncte. Contrast clar intre elementele de grafica, text si fundal 6 puncte
Legéatura dintre anumite teme sa fie subliniata sievidentiatd 6 puncte
Elementele grafice s ifotografiile sa aiba o calitate tehnicd corespunzatoare 6
puncte

. Pagina se Incarca rapid 5 puncte
Navigare : =
3 30 puncte Elementele de navigare sa fie clare 5 puncte
' P ' Domeniul de navigare s fie in permanenta disponibil si vizibil 10 puncte
Linkurilesapoata fi identificate si usor apelabile 10 puncte
Apelarea diferitelor pagini se face in mod consecvent 1 puncte
Elementele de navigare si cele grafice sa fie asezate 1n acelasi loc pe pagina 2
puncte
4 Grafica, text Paginile dispun de o configuratie grafica unitard 2 puncte

' 10 puncte Textul usor de inteles,bine structurat si sa existe elemente de evidentiere 2
puncte
Sé poata fi cititd si 1n alte limbi 1puncte
Originalitate 2 Puncte

TOTAL 100 PUNCTE

Pentru a evalua pagina WEB a firmei de exercitiu, este necesara trimiterea adresei paginii WEB (link) pe cale
electronicd, pana in data de 30.03.2022 pe adresa de e-mail:bsa.ubb@gmail.com
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Sectiunea E: CEL MAI BUN SPOT PUBLICITAR

Criterii de evaluare competitia:CEL MAI BUN SPOT PUBLICITAR

Nr. Criterii Detaliere criterii
crt.
Calitatea Evidentierea beneficiului oferit; (6 puncte)
mesajului Captarea atentiei, stimularea interesului pentru mesaj; (6 puncte)
30 puncte Specificarea clientelei vizate; (6 puncte)
Prezentarea in rezumat a ofertei de vanzare; (6 puncte)
Atractivitatea si claritatea mesajului; (6 puncte)
2. Ideea/ Scenariu; (5 puncte)
originalitatea | Valoarea artistic si originalitatea conceptelor de creatie (10 puncte)
30 puncte | Imagini reale, realizate de elevii membri firmelor de exercitiu (10
puncte)
Autenticitate (5 puncte)
3. Sloganul Este scurt (5 puncte)
20 puncte Este original, pentru a iesi In evidenta (5 puncte)
Este credibil (5 puncte)
Este sonor, pentru a fi memorat cu usurinta (5 puncte)
4, Performanta | Calitatea imaginii (5 puncte)
tehnica Montaj; (5 puncte)
20 puncte Sunet; (5 puncte)
Efecte, lumini (5 puncte)
TOTAL 100 PUNCTE
Spotul trebuie sa aiba durata de min 30-max 120 secunde, ideea sa fie originala (nu copiat dupd
un spot real, existent), sa poata fi citit de Windows?7. Spoturile, care nu respecta conditia de
durata vor fi depunctate. Pentru a evalua spoturile publicitare, este necesara trimiterea acestora
pe cale electronica, pand in data de 15.04.2022 pe adresa de e-mail:bsa.ubb@gmail.com
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Sectiunea F: CEL MAI BUN MANAGER

Criterii de evaluare competitia: CEL MAI BUN MANAGER

A - Interviu
Nr. N . o
Criterii Detaliere criterii
crt.
Atitudine in
rezolvare Atitudine activa in rezolvarea unei situatii (10 puncte)
1. aproblemelor
propuse Actionare corecta la anumiti stimuli (15 puncte)
25 puncte.
Capacitatea de | Comportament (5 puncte)
2 cooperare — Gandirea independenta (10 puncte)
adaptare e .
25 puncte. Identificarea unei probleme (10 puncte)
Orientarea spre Dorir.l‘;a si abilitatea de a a.corda prioritate (5 puncte) _
client Furnizarea de informatii si/sau rezolvarea problemelor clientilor (10
3 25 puncte buncte)
' Rezolvarea cat mai rapida a problemelor si a cerintelor pe care le au
(10 puncte)
Energia si determinarea manifestate in infruntarea si depasirea
Orientarea spre | obstacolelor (5 puncte)
4. rezultat Indeplinirea la termen a obiectivelor si respectarea standardelor de
25 puncte calitate (10 puncte)
Obtinerea rezultatelor asteptate (10 puncte)
TOTAL 100 PUNCTE

Evaluarea ,,Cel mai bun manager,, se face prin eseu si videoconferinta

B — Eseu
TOTAL Pentru a evalua eseul despre activitatea managerului in firma de
exercifiu inscrisa Tn competitie, este necesara trimiterea eseului pe
100 PUNCTE cale electronica pana in data de 15.04.2022 pe adresa de e-mail:

bsa.ubb@gmail.com
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